
 
 
 
Αξιότιμη κα Υπουργέ,  
Κύριε Πρόεδρε του ΣΕΤΕ, 
Αγαπητά Μέλη του ΣΕΤΕ, 
Κυρίες και Κύριοι,  
Φίλες και φίλοι, 
 
Η επόμενη μέρα του ελληνικού τουρισμού είναι εδώ και οι υπάρχουσες ενδείξεις μας δείχνουν πως 
το 2023 θα αποτελέσει το νέο ορόσημό του.  
Μια επόμενη μέρα που απαιτεί να ξεπεραστούν οι νέες προκλήσεις. Να τεθούν εκ νέου βάσεις. Να 
δουλέψουμε ακόμα πιο σκληρά και ακόμα πιο συλλογικά. Να συνθέσουμε ένα ανταγωνιστικό και 
σύγχρονο προϊόν, προς όφελος της οικονομίας και της κοινωνίας. Ώστε να διασφαλίσουμε όλοι μαζί 
πως ο ελληνικός τουρισμός θα συνεχίσει να αποτελεί παγκόσμια δύναμη – στα νέα δεδομένα που 
διαμορφώνονται.  
 
Προς αυτή ακριβώς την κατεύθυνση εργαζόμαστε στη Marketing Greece  
- που φέτος κλείνει 10 χρόνια από την ίδρυση της. 
Στην MG χτίζουμε στρατηγική και σχεδιάζουμε δράσεις για τους προορισμούς - αξιοποιώντας data, 
έρευνες και μελέτες που έχουμε στη διάθεσή μας. 
Αφηγούμαστε ιστορίες για την Ελλάδα - κάνοντας βουτιά στην ταυτότητα των προορισμών και 
αποτυπώνοντας τα μοναδικά χαρακτηριστικά του ελληνικού τουριστικού προϊόντος.  
Με σύγχρονη επικοινωνία και αισθητική και τρόπο που είναι συμβατός με τις παγκόσμιες τάσεις. 
 
Δημιουργούμε ΚΟΙΝΟΤΗΤΕΣ στους προορισμούς που μοιράζονται το ίδιο όραμα για τον ελληνικό 
τουρισμό και τον τόπο τους, με συμμετοχή ιδιωτικού και δημόσιου τομέα, χρησιμοποιώντας την 
τεχνογνωσία μας.  
 
Αναπαράγουμε ΤΟ ΜΗΝΥΜΑ της χώρας μας στο δίκτυο διεθνών ΜΜΕ που έχουμε δημιουργήσει, 
παράγοντας θετική δημοσιότητα για τη χώρα. 
 
Ενδυναμώνουμε ΨΗΦΙΑΚΑ το μήνυμα της Ελλάδας και των επί μέρους προορισμών, και βάζουμε 
ΣΤΟ ΙΔΙΟ ΠΛΑΙΣΙΟ το σύνολο του σύγχρονου τουριστικού προϊόντος και το ταξιδεύουμε σε όλο τον 
κόσμο. 
 
Μια πορεία που μόνο ΥΠΕΡΗΦΑΝΟΥΣ μπορεί να μας κάνει να αισθανόμαστε.  
 
Με ΣΕΒΑΣΜΟ, ΥΠΕΥΘΥΝΟΤΗΤΑ, ΣΥΝΕΠΕΙΑ και συνέχεια η Marketing Greece εργάζετε όλα αυτά τα 
10 χρόνια για να παράξουμε φήμη και εικόνα για τη χώρα. Να παράξουμε ένα νέο αφήγημα για το 
τι είναι η ΕΛΛΑΔΑ σήμερα.  



 
Σήμερα, η εταιρεία, ώριμη πλέον περνάει στην νέα της εποχή. Έπειτα από την εξαιρετικά 
επιτυχημένη εξαετή θητεία της Ιωάννας Δρέττα, η εταιρεία επισφραγίζει τη δυναμική της και 
ΑΥΤΟΤΡΟΦΟΔΟΤΕΙΤΑΙ μέσα από μια σειρά εσωτερικών οργανωτικών αλλαγών στη λειτουργία της, 
που σηματοδοτούν την εκκίνηση μιας καινούργιας περιόδου για αυτήν.  
 
Καθήκοντα Γενικού Διευθυντή ανέλαβε πρόσφατα ο Νίκος Διαμαντόπουλος. Ο Νίκος είναι ένα 
στέλεχος που έχει ενταχθεί στο δυναμικό της Marketing Greece από την ίδρυσή της εταιρίας και η 
συμβολή του στο σημερινό της αποτύπωμα είναι τεράστια. Η γνώση, το ταλέντο, η ικανότητα του να 
αντιλαμβάνεται τις νέες τάσεις παγκόσμια, η κατανόηση του για το νέο αφήγημα της Ελλάδας και η 
ικανότητα του να διοικεί μία εξαιρετικά δυναμική και ταλαντούχα ομάδα, τον έκαναν την προφανή 
ιδανική επιλογή για την επόμενη μέρα μας.  
 
Ο Νίκος πλαισιώνεται από ικανότατους επίσης συνεργάτες, στελέχη με μεγάλη εμπειρία και 
συσσωρευμένη γνώση. Έχουν αποδείξει όλα αυτά τα χρόνια ότι μπορούν να αντιμετωπίσουν με 
επαγγελματισμό, υπευθυνότητα και δημιουργικότητα κάθε πρόκληση. Μας κάνει  ιδιαίτερα 
περήφανους ότι η εταιρεία δημιουργεί στελέχη που εξελίσσονται και είναι σε θέση να αναλάβουν 
μεγαλύτερες θέσεις ευθύνης.  
 
Στο Νίκο και σε όλη την ομάδα θα ήθελα να ευχηθώ μέσα από την καρδιά μου, καλή σας επιτυχία!  
 
Κυρίες και Κύριοι,  
 
Η Marketing Greece είναι ένα μοναδικό για τα ελληνικά αλλά και διεθνή δεδομένα εγχείρημα που 
οραματίστηκε ο Ανδρέας Ανδρεάδης.  
 
Μία ιδέα πρωτοποριακή που συσπείρωσε τον ιδιωτικό τομέα και βοήθησε ουσιαστικά ΝΑ ΑΛΛΑΞΕΙ 
ΤΟ ΑΦΗΓΗΜΑ ΤΗΣ ΧΩΡΑΣ ως τουριστικού προορισμού εντός και εκτός αυτής. Φύγαμε από την 
παράθεση παροχών και facilities και μεταβήκαμε στην προβολή της αυθεντικής εμπειρίας, νιώσαμε 
περήφανοι για το ποιοι είμαστε αντί να μιμούμαστε τους άλλους, και αποφεύγοντας τη μονομέρεια, 
προβάλαμε μία εικόνα της χώρας σύνθετη, πολύ-επίπεδη και εξαιρετικά ενδιαφέρουσα!      
 
Τα τελευταία 6 χρόνια, η Ιωάννα Δρέττα οδήγησε την  εταιρία με απόλυτη συνέπεια και έμπνευση, 
συμβάλλοντας καθοριστικά στον προσανατολισμό της και κατάφερε η Marketing Greece να 
κατακτήσει την κορυφή του destination marketing στη χώρα μας. Μας γεμίζει όλους περηφάνεια, 
καθώς στο το πρόσωπό της σήμερα η πολιτεία επιβραβεύει δεν επιβραβεύει μόνο εκείνην 
προσωπικά αλλά και συλλογικά τον κλάδο του τουρισμού.  
 
Καθώς λοιπόν ολοκληρώνεται αυτός ο κύκλος της εξαετούς  πορείας θα ήθελα να αναφερθώ  σε 
μερικά απολογιστικά στοιχεία:  
- Τουλάχιστον 60 παραγωγές, περισσότερα από 210 videos που κάλυψαν σχεδόν 100 προορισμούς 
σε όλη την Ελλάδα,  
- 2.030 ταξιδιωτικά άρθρα για ελληνικούς προορισμούς και εμπειρίες σε 8 γλώσσες 
- 5000  δημοσιεύματα σε διεθνή μέσα μαζικής ενημέρωσης 



- Η καμπάνια Oh My Greece που έθεσε την αξία των συναισθημάτων στο επίκεντρο 
- Η πρωτοβουλία Zero Waste προσκάλεσε τις τουριστικές επιχειρήσεις να υιοθετήσουν Zero Waste 
πολιτική. 
- Η πρωτότυπη, για την εποχή της, καμπάνια Wanderlust Greece που βρέθηκε στον δρόμο και 
κατέγραφε live τους ελληνικούς προορισμούς. 
- Η δράση #WeAreAllMarketingGreece, ένας ανοικτός δίαυλος επικοινωνίας που δημιουργεί 
ΚΟΙΝΟΤΗΤΕΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ. 
- Η MG έδρασε με ευελιξία, με γρήγορα αντανακλαστικά και δυναμική την περίοδο του Covid. 
Πρωτοστάτησε με το content του #TillThen, Stay Safe , τη συμμετοχή στο #GreeceFromHom, με το 
αναβαθμισμένο Discovergreece.com, αλλά και με την πολυβραβευμένη από διεθνείς διαγωνισμούς 
καμπάνια Greek Summer Is A State Of Mind.  
- Το online συνέδριο Destination Greece | Communication in Challenging Times που έλαβε χώρα τον 
Δεκέμβριο του 2020.  
- Η καμπάνια Love Athens «Love Letters from Athens» έτρεξε μέσα στο lockdown και έστειλε 
μηνύματα προσμονής και αισιοδοξίας στους λάτρεις της Αθήνας στο εξωτερικό. 
- Το video content “How To Athens”, ένας ατμοσφαιρικός οδηγός πόλης χαραγμένος στα βήματα των 
νεαρών Αθηναίων. 
- Η πρωτοβουλία WorkFromGreece για την προσέλκυση των ψηφιακών νομάδων που τελεί υπό την 
αιγίδα της Ελληνικής Κυβέρνησης. 
- Το brand Greek Lines που είχε ως στόχο να ανασχεδιάσει και αναβαθμίσει πλήρως την έννοια του 
αναμνηστικού δώρου.  
 
ΣΥΜΠΡΑΞΕΙΣ, ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΕΣ, ΣΥΝΕΡΓΕΙΕΣ. ΕΙΝΑΙ Η ΑΙΧΜΗ ΤΟΥ ΔΟΡΑΤΟΣ ΤΗΣ MARKETING GREECE. 

- Φέτος ανακοινώσαμε την Στρατηγική Συνεργασία ΕΟΤ και Marketing Greece για την υποστήριξη του 
τουριστικού προϊόντος της χώρας μας. Συμπράξαμε και επενδύσαμε την τεχνογνωσία μας 
υλοποιώντας στοχευμένες καμπάνιες προβολής για την Αθήνα, Κεντρική Μακεδονία (Θεσσαλονίκη, 
Χαλκιδική, Όλυμπο), Χανιά και Καβάλα-Θάσο. 
 

- Μια μεγάλη ένωση δυνάμεων, το This Is Athens and Partners (ο Δήμος Αθηναίων/EATA, ο ΣΕΤΕ και 
η Marketing Greece, η AEGEAN, ο Διεθνής Αερολιμένας Αθηνών, η Λάμψα Α.Ε., η Ιονική A.E. και η 
Lamda Development) με τους οποίους συνεχίζουμε να συνεργαζόμαστε στενά, παράγοντας 
σημαντικό έργο για την πόλη της Αθήνας.  
 

- Η Σύμπραξη Τουρισμού για τα Χανιά, με τη συμμετοχή της Ένωσης Ξενοδόχων Ν. Χανίων, AEGEAN, 
Fraport και Eurobank, η οποία τελεί υπό την αιγίδα της Περιφέρειας Κρήτης.  
 

- H Σύμπραξη Τουρισμού Καβάλας – Θάσου στην οποία συμμετέχουν οι Σύνδεσμος Ξενοδόχων 
Καβάλας, Ένωση Ξενοδόχων Θάσου, το Επιμελητήριο Καβάλας, Fraport Greece και η AEGEAN.  
 

- Η Μεγάλη Σύμπραξη Τουρισμού της Κεντρικής Μακεδονίας που δημιουργήθηκε τον Ιούνιο του 2020,  
σε μια κρίσιμη στιγμή για τον ελληνικό τουρισμό, με την Περιφέρεια Κεντρικής Μακεδονίας, τον 
Δήμο Θεσσαλονίκης, τον Οργανισμό Τουριστικής Προβολής & Marketing Ν. Θεσσαλονίκης, τον 
Οργανισμό Τουριστικής Προβολής και Marketing Ν. Χαλκιδικής, την Ένωση Ξενοδόχων 



Θεσσαλονίκης, την AEGEAN, την Fraport Greece και την Eurobank, Όλοι μαζί συμπράξαμε για έναν 
κοινό σκοπό, την ενίσχυση και ανάδειξη των προορισμών της Κεντρικής Μακεδονίας.  
 

- Η Σύμπραξη Τουρισμού Λέσβου με τη συμμετοχή της Περιφέρειας Βορείου Αιγαίου, AEGEAN και 
Fraport Greece. 
 

- Έχουμε αναπτύξει συνεργασία με την τοπική αυτοδιοίκηση: Με τις περιφέρειες Νοτίου Αιγαίου - 
Κεντρικής Μακεδονίας – Θεσσαλίας – Ιονίων Νήσων – Πελοποννήσου – Στερεάς Ελλάδας – Κρήτης 
– Βορείου Αιγαίου – Δυτικής Ελλάδας. Τους Δήμους Αθηναίων, Θεσσαλονίκης, Κεφαλληνίας, Σύρου, 
Σκιάθου και Μυκόνου. 
 

- Δημιουργήσαμε τοπικά clusters, και συμμαχίες στη Ρόδο και την Κω. 
 

- Αλλά και συνεργασίες με φορείς και οργανισμούς όπως το ΔΙΑΖΩΜΑ, το Επιμελητήριο Λευκάδας, 
την Ένωση Ξενοδόχων Αθήνας, Αττικής και Αργοσαρωνικού και την Ένωση Ξενοδόχων Κω. Φυσικά, 
δεν θα μπορούσα να μην αναφερθώ στο Ξενοδοχειακό Επιμελητήριο Ελλάδας, μέτοχο της Marketing 
Greece, με το οποίο έχουμε σχεδιάσει και υλοποιήσει καμπάνιες προβολής και προώθησης για 
ελληνικούς προορισμούς καθώς και καμπάνια με στόχο την ενίσχυση της αναγνωρισιμότητας του 
προγράμματος «Ελληνικό Πρωινό». 
 

- Παράλληλα συνεχίζουμε να αναπτύσσουμε συνέργειες με πολιτιστικούς οργανισμούς όπως το 
Κέντρο Πολιτισμού Ίδρυμα Σταύρος Νιάρχος, το Φεστιβάλ Αθηνών & Επιδαύρου, το Μουσείο 
Κυκλαδικής Τέχνης και το Μουσείο Μπενάκη. 
 

- Εκπονήσαμε στρατηγικά σχέδια μάρκετινγκ για τον «Μεγάλο Περίπατο της Αθήνας», την Τριλογία 
Αττικής: Ελευσίνα – Αθήνα – Λαύριο αλλά και τη μελέτη για το ιδιαίτερα σημαντικό Σχέδιο 
Ανασυγκρότησης & αποκατάστασης της Βόρειας Εύβοιας. Να αναφέρω εδώ ότι η εταιρεία με δική 
της πρωτοβουλία υποστήριξε την Βόρεια Εύβοια με pro bono καμπάνιας προώθησης του 
προορισμού.  
 
Αυτή η πορεία όμως θα ήταν ανέφικτη χωρίς την πολύτιμη υποστήριξη των χορηγών μας. Ο 
στρατηγικός μας εταίρος AEGEAN AIRLINES, Διεθνής Αερολιμένας Αθηνών, Fraport Greece, 
Eurobank, Mitsis Hotels, Lamda Development, Cosmote, Coca Cola, Sani/Ikos Group, Electra Hotels & 
Resorts, TEMES, True Trips, Giannoulis Hotels & Resorts, Goldair, Domotel Hotels & Resorts, Phaea 
Resorts, bluegr, Grecotel, Hotel Brain, YES Hotels, Atrium Hotels & Resorts, Amada Colossos Resort, 
Εταιρεία Ελληνικών Ξενοδοχείων ΛΑΜΨΑ Α.Ε., Metaxa Hospitality Group, Alpha Bank, 
Μητροπολιτικό Κολλέγιο, Dolphin Capital, Apollo Hotels, Harmony Resorts, H-hotels Collection, 
Lindos Hotels, Sunrise Hotel, Blue Lagoon Group, Caravia Beach Hotel & Bungalows, Kos Marina, 
Revival Consulting Services, Καυκάς Α.Ε.  
 
 
 
 
 



Κυρίες και Κύριοι,  
 
Στην Marketing Greece συνειδητά υιοθετήσαμε την ΕΞΩΣΤΡΕΦΕΙΑ, και συνεργαστήκαμε ΜΕ ΟΛΟΥΣ,  
 
ΠΡΩΤΟΣΤΑΤΗΣΑΜΕ με καμπάνιες και πρωτοβουλίες, καθιερώσαμε ΝΕΑ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΚΑ ΜΟΝΤΕΛΑ 
για τον ελληνικό τουρισμό, ΑΝΤΑΠΕΞΗΛΘΑΜΕ στις συνθήκες ευρισκόμενοι  στο επίκεντρο των 
εξελίξεων.  
 
Διατηρώντας τις αξίες μας και παραμένοντας σταθεροί στην αποστολή μας, το έργο μας 
αναγνωρίστηκε από την Πολιτεία και η σημερινή στενή συνεργασία που έχουμε μαζί της αποτελεί 
το επιστέγασμα αυτής της μεγάλης διαδρομής που έχουμε διανύσει.  
 
Ποιο είναι ζητούμενο για τα επόμενα χρόνια?  
Η καθιέρωση ΣΥΓΧΡΟΝΩΝ ΤΑΣΕΩΝ ΣΤΗ ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΑ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΟΥ ΠΡΟΪΟΝΤΟΣ ΚΑΙ ΤΗΝ ΠΡΟΒΟΛΗ 
ΤΟΥ, ενσωματώνοντας τις αξίες της βιώσιμης ανάπτυξης. ΠΕΡΙΒΑΛΛΟΝ, ΟΙΚΟΝΟΜΙΑ, ΚΟΙΝΩΝΙΑ ΚΑΙ 
ΠΟΛΙΤΙΣΜΟΣ. Αυτοί οι 4 πυλώνες εσωκλείουν σε βάθος και ουσία τις αξίες της βιωσιμότητας και 
αποτελούν για εμάς προτεραιότητα.  
 
Αναγνωρίζουμε ότι την επόμενη μέρα αναδύονται σημαντικές ευκαιρίες για τον ελληνικό τουρισμό. 
Και για αυτό  προγραμματίζουμε ένα πρόγραμμα fundraising για το δεύτερο εξάμηνο του 2023, με 
σκοπό να δημιουργηθούν εργαλεία που θα εξοπλίσουν τον τουριστικό τομέα και θα τον 
υποστηρίξουν στη επίτευξη των στόχων του που συνδέονται με τη βιωσιμότητα.  
 
Παράλληλα, σχεδιάζουμε ένα συνέδριο για την τουριστική ταυτότητα της πόλης της Θεσσαλονίκης 
χτίζοντας και ενδυναμώνοντας περαιτέρω την κοινότητα τουρισμού του προορισμού. Διευρύνουμε 
την στρατηγική μας και μέσω του νέου προγράμματος Supporters θέτουμε ως στόχο την οικονομική 
ενίσχυση της εταιρείας μέσω ετήσιας συνδρομής.   
 
Διατηρούμε τις Συμπράξεις Τουρισμού και τις συνεργασίες με όλους, δίνοντας νέα δυναμική στις 
συνέργειες και με κεντρικό άξονα την βιώσιμη ανάπτυξη των προορισμών. 
 
Επενδύουμε εκ νέου στο κοινό των ψηφιακών νομάδων.  
 
Συνεχίζουμε να δημιουργούμε περιεχόμενο και να το μοιραζόμαστε μέσω του discovergreece.com 
και του οικοσυστήματος επαφών και σχέσεων σε όλο τον κόσμο.  
 
Φιλοξενούμε διεθνείς διοργανώσεις destination marketing με στόχο να εισάγουμε τεχνογνωσία από 
την παγκόσμια τουριστική αγορά και να την μοιραστούμε με τον κόσμο του τουρισμού.  
 
Κυρίες και Κύριοι, φίλες και φίλοι 
 
10 χρόνια μετά η Marketing Greece οδηγεί τις εξελίξεις στον Ελληνικό Τουρισμό. έχοντας 
καταγράψει μια πορεία γεμάτη προκλήσεις, συγκινήσεις αλλά και πάρα πολλές κατακτήσεις. Η νέα 



εποχή της εταιρείας έχει ήδη ξεκινήσει και χρειάζεται, όπως και όλα αυτά τα χρόνια, την πολύτιμη 
υποστήριξη κάθε ενός από εμάς.  
 
Γιατί το έργο που υπηρετεί είναι ΠΕΡΑ ΚΑΙ ΠΑΝΩ ΑΠΟ ΟΛΟΥΣ ΜΑΣ. ΕΙΝΑΙ ΕΝΑ ΕΡΓΟ ΓΙΑ ΤΗΝ ΙΔΙΑ 
ΤΗΝ ΧΩΡΑ ΚΑΙ ΤΟΝ ΕΛΛΗΝΙΚΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟ.  
 
Κλείνοντας, από τη θέση αυτή, θα ήθελα να ευχηθώ ξανά καλή επιτυχία στον Νίκο Διαμαντόπουλο 
και την ομάδα του, που αποτελούν την ψυχή της εταιρείας. 
 
Και να αναφέρω ενώπιον όλων σας ότι θα έχετε την αμέριστη υποστήριξη και εμπιστοσύνη του 
Διοικητικού μας Συμβουλίου και θα σταθούμε πάντα αρωγοί σε όλα όσα σχεδιάζετε και 
πραγματοποιείτε.  
 
Σας αφήνω με το επετειακό video της Marketing Greece. 
 
Σας ευχαριστώ ειλικρινά για τη συμμετοχή σας στην MG και για βεβαίως την προσοχή σας σήμερα!  
 
Αγάπη Σμπώκου 
Αντιπρόεδρος MARKETING GREECE 

 


